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 建立 ESCO模式下的冷冻·空调节能措施系统 

 

  
株式会社 罗森 

店铺开发支援总部 建筑设施管理部 

◎ 关键字： 加热·冷却·传热的合理化(空调设备、冷冻设备等) 

◎ 主题概要 

  以冷冻设备、空调设备及防露加热器为中心，使用控制设备(环保袋)以达到削减使用电量的目的。此外，同时

采用远程监控终端(节能监视器)，通过远程及时掌握各措施实施店铺的节能量或电力使用量等状况，由此使各

店铺的节能量实现明朗化。 

  

◎ 上述相关事例的实施时间 2003 年 4月～2004 年 12 月 

  ·规划制定时间 2003 年 4月～2004 年 7月 总计 16个月 

  ·措施实施时间 2004 年 8月～2005 年 3月 总计 8个月 

  ·措施效果确认时间 2005 年 4月～2005 年 6月 总计 3个月 

  

◎ 事业所概要 

  生产项目 便利店 

  职工人数 3095 名 

  年度能源使用量（2004 年度实绩） 

    电力 1,600,000MWh 

    气体 m3 

2005年度 全国节能优秀事例大会 



   煤油 kL 

  

◎ 对象设备的工序 

 
1. 主题选定理由 

  

 在便利店这种小型建筑物中，占大半消费能源的是照明设备、冷冻设备及空调设备，我们决定从此处入手实

施节能措施。至此为止，先后通过调光式荧光灯器具的使用、引进电压调整装置等单独引进节能设备的方式开

展了节能活动。但是，由于未能持续地在运转过程中验证上述节能措施的效果，故也未能确定设置后能否始终

维持上述措施效果。因此，本次主要针对店铺中能源消费比率较高的冷冻设备、空调设备及防露加热设备这 3

种设备的节能措施进行了研究和探讨，并独立开发了远程监控装置“节能监视器”投入使用，以期待可以对上

述设备的节能效果进行持续性的监控，由此可以及时掌握店铺的节能量及电力使用量。节能量明朗化后，可以

从便利店店主处回收部分系统引进费用，由此建立了便利店史上首家独立的 ESCO模式下的综合性节能措施系

统，并将其选定为主题。 

 

2. 现状的掌握及分析 

  (1)现状的掌握 

  

 对于照明设备等普通常规负荷，节能化进程正在顺利进行(变频器或调光系统等)。但是，在冷冻设备及其相

关的制冷柜、空调等方面的节能工作目前尚只落实到厂商方面(新款机种)，而现有店铺中所设置的设备尚未开

始措施的实施。 

   

LAWSON  店铺 

冷冻设备 

空调设备 

防露H设备 

环保袋 
 
（控制装置） 

节能 EYES 
 
（监控装置） 

电话线 

服务器 数据管理 

远程管理中心 

数据的有效利用 

将 ESCO方案作为削减目标依据，在新店中开

展新的节能活动 



(2)现状的分析 

  

 在照明措施方面，考虑在LED·EL 等新款革新型设备商品化之前先使用冷阴极管照明进行实验，而其他方面

基本都已采取了措施。在冷冻机方面，从启动值·关闭值固定化运转所带来的压缩机运转的浪费及制冷柜周围

的加热器等电源 365 天全天候的通电状态可以发现，尚有很多领域可以实施节能措施。 

  

3. 活动经过 

  (1) 管理体制 

  

 首先以建筑设施管理部为中心，与咨询公司及 ESCO 事业者开展交流，就可能实施的措施展开讨论。讨论结果

确定，并不是要独立引进节能设备，而是必须具备价格低廉且具有高度性能及施工性的便利店专用控制装置及

验证其效果的监控装置(远程监控装置)，由此委托并完成了上述装置的独立开发工作。在施工体制方面，一直

以来始终保持与具有贸易关系且可以应对的日本国内企业的全面合作，而设备设置后的维护保养体制方面，则

在日本全国范围内选择可以在故障发生后 90分钟内赶往现场的企业落实实施。通过上述措施，成功建立了可

以接受设备开发、监控、施工、维护保养的综合性服务体制，并由此开展节能工作。 

 
 

管理概略体制表 

 

  
 

(2)目标的设定 

 
施工单位 

罗森各事业部 

罗森店铺开发支援总部建筑设施管理部 

       
       综合咨询企业 

ESCO 事业者 

 
  维护保养单位 

      各 FC店铺 
 
         店主 



 

 不同规模的店铺之间存在一定的差异，如果假定一家店铺约消耗 20万 kWh/年的电力使用量，那么敝公司共有

约 8000 家店铺，所消耗的电量预计可达16亿万kWh。如果将上述总消费量削减 6%，那么 1家店铺则可削减1.2

万 kWh/年，由此将其设定为节能目标。我们认为，要通过对冷藏设备、空调设备及防露加热器设备的控制来实现

这个目标虽然不是件容易的事，但也不是不可能完成的数字。 

 
 

(3)问题点及其研究 

 

·日本全国统一化施工操作说明的制作及对施工人员的全面指导 

·FC(店主店铺)对 ESCO的理解(观念) 

·节能设备成品质量的提高(硬件·软件) 

4 措施的内容 

  (1)通过环保袋削减电力使用量 

   [1]控制冷冻机的气压 

  

 由于冷冻机设备是 365天全天候持续运转，因此必须根据各时段的变化进行相应且合理的运转调整，由此不但

增加了不必要的电力消费，而且也是引发设备故障及缩短使用寿命的原因所在。 

 此外，对设备进行检测时，即使将压缩机的“启动值·关闭值”设定为与各季节相应的数值，但周围环境、负

荷均衡状态等依然会随时发生变化，因此，每年仅仅委托专业人员进行数次的调整，这种运转管理方式实质上

并非合理。此外，从年度运转状况上可以发现，冷却负荷方面会随周围环境的变化而发生很大的变动，但由于

冷冻机输出功率几乎没有变化，因此会发生周期短或过热运转、冷却机结霜等问题。 

 为了对解决上述问题有所帮助，我们导入了冷媒气压自动控制系统。该系统在通过冷冻周期读取周围环境变化

导致的年度运转压力、温度变化数据的同时，将设定值自动更新为可以在相应季节进行高效率运转的数值，同

时还具备自该周期变化起至今未能实现的故障预测功能，由此达到保护设备及削减电力的目的。 

  
 

[2]空调机的日程控制 

   对店内的空调压缩机进行日程控制，通过不会破坏店内环境的控制，可以实现年度 10％～20％的削减目标。 

  
 

[3]防露加热器的间隔控制 

  
 防露加热器在湿度高时使用，以防止箱柜扶手等处发生结露现象，在湿度较低的冬季虽然效果欠佳，但依然维

持 365 天全天候的运转。本次引进的防露加热器控制系统则可以根据温度及湿度等读取负荷状况，并自动更新



控制时间。由此即可在不损坏设备的前提下减少防露加热器的不必要运转，实现削减电量(约 50%)的目标。 

  
 

(2)构筑节能监视器的远程监控系统 

  

 连接店铺内设置的节能监视器及通讯线路(电话线)，将每周记录 1次的能源数据发送至远程管理中心(服务器

管理)，由此建立了可以自动收集和公布各店铺相关数据的系统。除各节能量以外，电灯·动力使用量或照明、

其他负荷设备的电量也都可以实现具体的数据化，因此，可以作为软环境相关咨询或今后开发新店铺的营养剂

加以应用，由此可以实现店铺数据的有效利用。 

  
 

参考：1 家店铺的节能量(月) 

 
 

 
 

节能前后的总体使用量对比 

冷冻机节能前后的使用量对比 

?用时 
节能时 

?用时 
节能时 



 
 

 

  

5. 措施实施后的效果 

  

 1 家店铺可以成功实现年度 10000kWh～13000kWh的削减目标。削减率达 6%，年度电费减少了 20万日元左右。

其中 1/2 为 FC(店主店铺)方，另外 1/2 为 ESCO投资回收部分。FC方面在无风险(采用 ESCO模式)状态下实现

了年度 10万日元的成本削减目标，店铺内也实现了 6%的 CO2的削减目标，为维护地球环境作出了贡献。由此

可见，在现有的 200 家店铺中可以实现年度 240 万 kWh的削减目标。根据上述结果，目前已经开始在所有店铺

(约 8000家)引进节能系统，一项大规模的保护环境、贡献社会的项目（CSR）工程正在启动。 

6. 总结 

  

 作为便利店行业史上首项节能实施方案，敝公司店铺开发支援总部作为本次的核心对象，成功实现了 ESCO模

式下的节能措施目标，这是最值得宣传的一点。同时，除此之外，独立开发的适用于便利店且价格低廉、具有

高性能的监控装置(节能监视器)应该也是本次项目成功的一个重要因素。如果要使用以往的电量测量装置进行

空调机节能前后的使用量对比 

防露加热器节能前后的使用量对比 

?用时 
节能时 

?用时 
节能时 



计测，则必须设置多台设备方可实现，这势必需要确保一定的设置空间和高额的投资费用。但是，本次开发的

监控装置(节能监视器)可谓一个划时代的系统，如果使用它，则可以在一台设备上完成至今为止从未能实现的

各种负荷的计测。各店铺的店主可以对节能量或节能额一目了然，同时还可以通过远程系统将效果验证完全表

格化以方便收集和整理，再则，装置本身为自身独立开发，因此，价格低廉所带来的综合优势也可谓本项目成

功的一大关键。 

  

7. 今后的计划 

  

 在 2005 年 9月～2007 年 2月的 1年半时间内，从 8000 家店铺的系统引进、到日本全国体制的一举施工、调

查筛选、提案书(效果的算定)的提交、施工、施工后的维护保养体制，构筑了一步到位的实施体制。{记录、

公布节能节约量} 

  同时通过主页等定期登载敝公司的 CO2削减量。 

 目前正在探讨的是，在店内展示削减的节能量或 CO2削减量，向普通用户广泛宣传企业改善地球环境的理念和

目标。 

 


